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1. Общие положения

1 . 1 .

Настоящие нормативы вводятся в системе Союза Дизайнеров России с 01.03.2010 
взамен ранее действующих «Рекомендаций по определению величины авторского гонора­
ра на выполнение дизайнерских работ» (Москва: Союз Дизайнеров России, 2002)

1 . 2 .

Нормативы предназначены для членов Союза Дизайнеров России, практикующих 
как индивидуально, так и в составе творческих коллективов, мастерских и студий, в состав 
которых входят члены Союза Дизайнеров России, предприятий и фирм, являющихся кол­
лективными членами Союза Дизайнеров России.

1.3.
Настоящий документ разработан на основе «Закона Российской Федерации об ав­

торском праве и смежных правах», «Патентного закона Российской Федерации», «Основ 
законодательства Российской Федерации о культуре» с учетом ранее существовавших 
нормативных документов по оплате труда в сфере дизайна и складывающихся рыночных 
взаимоотношений.

1.4.
Настоящий документ должен использоваться при заключении договоров с госу­

дарственными предприятиями и организациями, коммерческими фирмами и частными 
лицами. Цель его использования - облегчить взаимоотношения исполнителя (автора) с 
заказчиком и защитить права автора произведения дизайна.

1.5.
Настоящий документ устанавливает минимальный уровень стоимости дизайнер­

ских работ и услуг и не служит препятствием при согласии сторон для их увеличения. Уве­
личение размера ставок авторского вознаграждения может происходить также в зависи­
мости от конъюктуры, сокращения сроков выполнения работ, высокого рейтинга автора.

1 . 6 .

Авторский гонорар, в соответствии со статьями 7 и 33 «Закона об авторском пра­
ве», является вознаграждением за создание произведения дизайна, и выплачивается за­
казчиком исполнителю независимо от последующего вознаграждения за его использова­
ние.

1.7.
В размер гонорара не входят производственные затраты и вспомогательные ра­

боты, связанные с проектированием, например: приобретение материалов и их транспор­
тировка, командировочные расходы, изготовление демонстрационных макетов, моделей, 
экспериментальных образцов, изготовление или приобретение необходимого оборудова­
ния, патентные работы, фотоработы, компьютерное моделирование и т.п. Их стоимость, 
порядок оплаты определяется отдельными статьями договора подряда.

1 . 8 .

Размеры авторского гонорара в настоящем документе представлены в виде шкалы. 
На ее предельные величины влияют следующие факторы:

- профессиональный уровень исполнителя, его рейтинг и опыт работы в данной 
области дизайна;
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Расценки на дизайнерские работы

- требования к степени новизны, оригинальности и трудоемкости проекта в срав­
нении с аналогами;

- предлагаемое использование проекта на местном, региональном, государствен­
ном или международном уровне;

- необходимое количество разрабатываемых вариантов проектируемого объекта, 
объем и сроки выполнения проекта.

1.9.
При заключении договора перед началом работы исполнителю выплачивается 

аванс в размере не менее 50% от суммы авторского гонорара, предусмотренного догово­
ром подряда.

Работа, прекращенная по причине, не зависящей от исполнителя, подлежит оплате 
в размере фактических затрат автора, но не менее 50% суммы договора*

1 . 1 0 .

Размеры авторского вознаграждения приведены в российских рублях на 2010 год. 
При сметных расчетах вводится повышающий коэффициент с учетом текущей инфляции, 
который определяется ежегодно Президиумом Совета Председателей Союза Дизайнеров 
России.

1 . 11 .

Ставки авторского вознаграждения применяются как при заключении договоров 
купли-продажи готовых произведений дизайна, так и при создании таковых по заказам 
организаций и частных лиц.

1.12.
При создании произведений дизайна автор (соавторы) вправе привлекать для вы­

полнения различного рода работ соответствующих специалистов, порядок оплаты выпол­
няемых ими работ определяется в договоре, заключенном с автором (его представителем) 
или с заказчиком (по согласованию с автором).

В случае, когда в создании произведения дизайна участвуют более одного автора, 
авторское вознаграждение определяется за произведение в целом в рамках настоящих 
Рекомендаций. Распределение авторского вознаграждения между авторами производит­
ся по их взаимной договоренности и отражается в договоре, либо определяется отдель­
ным договором между авторами коллектива.

1.13.
Созданные автором в процессе творческой работы эскизы, этюды, модели и др. 

подготовительные материалы являются его собственностью, если иное не предусмотрено 
договором. Автору принадлежат авторские права на данные объекты, если иное не пред­
усмотрено договором.

В случае передачи эталона Произведения для воспроизведения, авторские права 
собственности на него не передаются, если иное не предусмотрено договором.

При определении общей сметной стоимости дизайн-проекта к приведенному в 
авторских рекомендациях авторскому вознаграждению добавляются накладные расходы 
(гос.налоги, сборы и отчисления, стоимость материалов, командировочные расходы и 
пр).
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2. Состав и этапность дизайн-проекта

2.1.
Дизайн-проект является одним из основных видов профессиональной деятельно­

сти дизайнера, в котором он в графической (объемной) форме, в текстовых пояснениях 
выражает свой художественный и инженерно-технический замысел. Дизайн-проект слу­
жит средством демонстрации дизайнерского решения заказчику, а также является осно­
вой для дальнейшей работы над проектируемым объектом смежных специалистов на по­
следующей стадии рабочей документации.

2 . 2.

Дизайн-проект может быть выполнен дизайнером инициативно на свой риск и 
стать его интеллектуальной собственностью. Его дальнейшая передача в производство 
может быть осуществлена на основе договоров купли-продажи интеллектуальной соб­
ственности в соответствии с действующим законодательством.

Дизайн-проект может быть выполнен на основе заказа в рамках договора между 
Исполнителем и Заказчиком. Договор на выполнение дизайн-проекта определяет назна­
чение объекта проектирования, конкретный состав проекта, график выполнения проект­
ных работ, наименование этапов и их содержание и стоимость дизайн-проекта в целом, а 
также порядок выплаты вознаграждения за проделанную дизайнером работу.

2.3.
Неотъемлемой частью договора является техническое задание на проектирование, 

устанавливающее требования, предъявляемые к проектируемому объекту (функциональ­
ные, конструктивные, технологические, художественно-стилистические, стоимостные и 
др). Техническое задание разрабатывается заказчиком или по его поручению исполните­
лем с последующим согласованием с заказчиком. В том случае, если техническое задание 
разрабатывается исполнителем, эта работа оплачивается заказчиком дополнительно в 
размере 5% от общей величины вознаграждения за дизайн-проект.

2.4.
Авторский надзор за изготовлением рабочих чертежей и подготовкой производ­

ства к выпуску опытной серии изделия оплачивается дополнительно в размере - до 20% 
от суммы авторского гонорара за дизайн-проект.

2.5.
Настоящий документ представляет процесс дизайнерского проектирования 

поэтапно, что позволяет заказчику заключать договор как на весь дизайн-проект, так и 
на отдельные его этапы. Их число зависит от сложности объекта проектирования и его 
престижности. Ниже приводится общая схема выделения этапов в работе над дизайн- 
проектом, далее в расценках при рассмотрении конкретных объектов дизайнерского 
проектирования будут даваться рекомендации по проектным этапам. В зависимости от 
особенностей решаемых проектных задач их число может быть увеличено относительно 
рекомендуемого, или, напротив, сокращено.

1 ЭТАП - предпроектные исследования включают в себя следующие виды работ:
-ознакомление с техническими требованиями и разработка технического задания 

на проектирование;
-изучение технологических показателей, конструктивных, композиционных и пр. 

особенностей объекта проектирования;
-получение и сбор необходимых материалов и документов в т.ч. архивных;
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-натурные обследования ситуации (фотофиксация, зарисовки, хронометраж, са- 
мотографические исследования, анкетный опрос и др.);

-изучение отечественного и зарубежного опыта в проектируемой области, вклю­
чая существующие аналоги.

Трудоемкость этапа составляет 10-15% дизайн-проекта в целом

2 ЭТАП - концептуальное решение (форэскиз) включает следующие работы: 
-разработка общих принципов (принципиальных моделей, компоновочных или

композиционных схем) функциональной и композиционной организации проектируемого 
объекта;

-разработка общих принципов художественно-пластического формообразования 
проектируемого объекта, его цветографического и объемного решения;

-техническое обоснование проектируемого изделия: разработка эргономических, 
конструктивно-технологических, экономических и др. параметров;

-эскизные графические и объемные решения вариантов, видовые кадры, схемы, 
иллюстрирующие основные функциональные, художественно-стилистические и техниче­
ские принципы формообразования.

Трудоемкость этапа составляет 30-3 5% дизайн-проекта в целом.

3 ЭТАП - эскизный дизайн-проект (эскизирование), предусматривающий сле­
дующие виды работ:

-художественно-композиционная проработка формы проектируемого объекта, 
объемно-пространственного и цвето-фактурного решений;

-проработка технических вопросов: эргономическое обоснование объемного ре­
шения, обоснование общей конструктивной схемы, выбор защитно-декоративных мате­
риалов и технологий отделки и др.;

-сравнительный анализ вариантов и выбор основного варианта объемного, цвето­
фактурного и эргономического решения.

Трудоемкость этапа составляет 25-30% дизайн-проекта в целом.

4 ЭТАП - технический дизайн-проект (детализация эскиза), который предусма­
тривает окончательную и детальную проработку принятого варианта дизайнерского ре­
шения, включая:

-выполнение детального эскиза проектируемого объекта в цвете;
-составление эргономической схемы;
-составление карты цветофактурного решения;
-составление пояснительной записки.
Трудоемкость этапа составляет 25-30% дизайк-проекта в целом.

Дизайн-проект (его отдельные стадии) выполняются и передаются заказчику в 1 
экземпляре, если иное не предусмотрено договором, на бумаге, картоне, планшетах и дру­
гих твердых носителях, выполненный в ручной или компьютерной графике в соответствии 
с существующим ГОСТ. По договоренности сторон дизайн-проект может представляться на 
электронных носителях либо ином виде.
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3. ВИДЫ ДИЗАЙНЕРСКИХ РАБОТ
3.1. ПРЕДМЕТНЫЙ ДИЗАЙН
3.1.1. ПРОМЫШЛЕННЫЕ ИЗДЕЛИЯ
ТОВАРЫ, СРЕДСТВА ТРАНСПОРТА, МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕРНОЕ ОБОРУДОВАНИЕ 

ГРУППЫ ПРОМЫШЛЕННЫХ ИЗДЕЛИЙ

Группа А -  Средства производства: промышленные станки и оборудование, 
подъемно-транспортные средства, профессиональная компьютерная и мультимедийная 
техника, офисная мебель и оборудование.

Группа Б -  Товары массового потребления: бытовая электротехника, бытовая 
компьютер-ная и мультимедийная техника, личные транспортные средства, бытовое ме­
бельное оборудование.

КАТЕГОРИИ ТЕХНИЧЕСКОЙ СЛОЖНОСТИ ОБЪЕКТА ПРОЕКТИРОВАНИЯ
I категория - изделия простой конструкции и формы с минимальным числом элементов.

Группа А. Несложное технологическое оборудование, простые подъемно­
транспортные средства, несложная офисное мебельное оборудование и т. п.

Группа Б. Упаковка, посуда и домашняя утварь, слесарно-монтажный инструмент, 
садовый инвентарь, механическое оборудование для обработки продуктов питания и т.п.

II категория - изделия простой конструкции и формы с небольшим числом элементов.
Группа А. Простые станки, сварочное оборудование, медицинский инструмента­

рий, несложная канцелярская техника, офисное интерьерное оборудование и мебель и т.п.
Группа Б. Электроосветительная и электроустановочная арматура и техника, спор­

тивный инвентарь и т.п.

III категория - изделия, имеющие конструкцию и форму средней сложности.
Группа А. Средства подземного транспорта, станки, сложный профессиональный 

электроинструмент, медицинская техника и т.п.
Группа Б. Электробытовая техника, мускульные и комбинированные средства 

транспорта, комбинированная мебель, бытовое мультимедийное оборудование, музы­
кальные инструменты и т.п.

IV категория - изделия сложной конструкции и формы.
Группа А. Сложные станки, профессиональная компьютерная и мультимедийная 

техника, горные машины, дорожные машины, тракторы, городской транспорт, энергетиче­
ское оборудование, сложная компьютеризированная медицинская техника и т.п.

Группа Б. Компьютеризированная электробытовая техника, автомобили, мотоци­
клы, стиральные машины и т.п.

V категория -  дизайн-программы, наиболее сложные по конструкции и форме про­
мышленные изделия и комплексы изделий.

Группа А. Самолеты, автомобили, суда, пассажирские вагоны, комплексы машин и 
агрегатов.

Группа Б. Концептуальные разработки ассортимента новой продукции массового 
потребления.
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КАТЕГОРИИ СЛОЖНОСТИ ДИЗАЙН-РАЗРАБОТКИ
1 категория - модернизация промышленного изделия, совершенствование 

его потребительских свойств в части композиционного и цветового решения, а также 
конструкционно-отделочных материалов, без изменения карты технического уровня.

2 категория - модернизация промышленного изделия, совершенствование его по­
требительских свойств с внесением изменений в карту технического уровня.

3 категория - разработка промышленного изделия с качественной новой функци­
ей потребления или иной комбинацией известных функций на базе принципиально ново­
го конструктивного решения.

4 категория - разработка параметрического, базового ряда промышленных изде­
лий, унифицированной серии изделий.

ТАБЛИЦА 3.1.1. ПРОМЫШЛЕННЫЕ ИЗДЕЛИЯ

№ Виды объектов 
проектирования 
в зависимости от их 
категории сложности

Размер авторского гонорара на дизайн-разработку в зави­
симости от сложности 
(тысячи рублей за единицу разработки)

1 категория | 2 категория 3 категория 4 категория

1 I категория Группа А 
Группа Б

5 - 7  
3 - 5

7 -1 0
5 -7 .5

0 -2 0
7.5-15

20-60
15-40

2 II категория Группа А 
Группа Б

10-15
5 -1 0

15-50
10-40

50-75
40-60

75-100
60-90

3 III категория Группа А 
Группа Б

50 -  100 
25-75

100-150 
75 -125

150 -  200 
125 -175

200 -  250 
175 - 225

4 IV категория Группа А 
Группа Б

200 -  500 
150- 300

500 -  750 
300 - 500

750- 1000 
500 - 750

1000- 2000 
750- 1750

5 v категория Группа А 
Группа Б

500 -  750 
300 - 500

750 -  1500 
500 - 1000

1000-2000 
1000 - 1500

2000- 20000 
1500-15000

Окончательная стоимость проекта должна равняться стоимости, определяемой по та­
блице 3.1.1, умноженной на коэффициент отличий существенных признаков К, определяемый 
по таблице 3.1.1а.

ТАБЛИЦА 3.1.1а. КОЭФФИЦИЕНТ ОТЛИЧИЙ СУЩЕСТВЕННЫХ ПРИЗНАКОВ (К)

№ Отличия существенных признаков К.

1. Предлагаемый образец не имеет прототипа 1.0

2. Предлагаемый образец отличается от прототипа новым решением главных и основных 
элементов композиции (элементов, формирующих остов структуры композиции)

0,8

3. Предлагаемый образец отличается от прототипа новым решением лишь основных 
и второстепенных элементов композиции

0,6

4. Предлагаемый образец отличается от прототипа новым взаимным расположением 
элементов основных и второстепенных элементов композиции

0,4

5. Предлагаемый образец имеет структуру прототипа и отличается лишь пластическим 
и цветофактурным решением элементов композиции

0,3
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6. Предлагаемый образец сходен по существенным признакам с известным 
художественно-конструкторским решением изделия (их главные и основные элемен­
ты одинаковы), но выполняющий иные функции или предназначенный для другой 
области применения

0,2

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА
Для дизайн-проектов 3-ей и 4-ой категорий сложности —  б
1. Предпроектные исследования -10%  (от общего размера авторского гонорара).
2. Разработка проектной концеп-щии -15% .
3. Дизайн-предложение (разработка вариантов решения) - 20%.
4. Эскизный дизайн-проект - 35%.
5. Технический дизайн-проект - 20%.
6. Авторский надзор за внедрением -  дополнительно 20% (от общего размера ав­

торского гонорара).

Для дизайн-проектов 1-ой и 2-ой категорий сложности —  4
1. Дизайн-предложение (разработка вариантов решения) - 30%.
2. Эскизный дизайн-проект - 50%.
3. Технический дизайн-проект - 20%.
4. Авторский надзор за внедрением -  дополнительно 20% (от общего размера ав­

торского гонорара).

ТАБЛИЦА 3.1.2. МЕБЕЛЬ И ОБОРУДОВАНИЕ ИНТЕРЬЕРА

№№ наименование объекта стоимость дизайн- 
проекта тыс. руб

1 Многопредметные гарнитуры 90 - 600

2 Единичные технически сложные изделия 45 - 240

3 Единичные технически простые изделия 12-60

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА 
Для много предметных гарнитуров —  4-5
1. Предпроектные исследования -15%
2. Концепция - 35%
3. Эскиз - 25%
4. Технический дизайн-проект - 25%.

Для единичных изделий — 2-3
1. Предпроектные исследования -15%
2. Эскиз-50%
3. Технический дизайн-проект - 35%
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Р&щенкю на драайнедакие

ТАБЛИЦА 3 .1 3 .1ИНШЕ ОБОПЩ0ВАНИЕ Ш ПШМ1ЫШЕ ТО4МШШМр1Й

№ № и 1111111|1|11|Ц|1Г_К11 т II пГииИР-Ян
проекта пледов

1. Единимые техшмеода авш иш е обыекш горадода® дазайш  и 
ш в д э а ф т т  архитектуры

75 -  39®

2. Единичные технически гпрсюш® объекты гаредскт® дизайна и 
ландша|фтой арштгенетуры

15-9®

3. Аудиодизумшы1е, свепцсрш тчеаш е и др. системы 18-240

4. З ш ш ш ^ 1Н|ф®р1Ш 11р а 11«мые системы 12-® 0

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ1ДИЗАЙИЫ1РОЕКТА —  2
1. Эскизный проект -5 5 %
2. Технический д азаш -ироеш г-45%

ТАБЛИЦА 3.1.4. ОДЕЖДА ОБУВЬь 1АЯАНПГЕРЕЙНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

№ №
— -

стоимость дизами- 
проекта тые.руб

1. Бельевые наделю (текстиль), трикотаж 3 -9

2. Д етая одежда 
текстиль 5-130
трикотаж 10-300

3. Верхняя «одежда
7-16текстиль

трикотаж 10-300

4. Верхняя одежда 
кожа 10-260
овчина 10-20
угорь* питон 10-160

5. Головной убор (детский) 3 -7

б. Головной убор (мужской) 5 -1 0

7. Головной убор (женский) 5 -1 6

3. Обувь детская 5 -1 0

9. Обувь мужская 5 -1 0

10. Обувь женская 5 -1 6

11. Галстуки, перчатки, чулочно-носочные изделия 3-10

12. Сумки* портфели, ремни и пр. кожгалантерея 3 -1 6

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  3
1. Концепция -40%
2. Эскизный проект- 30%
3. Моделирование -30%
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Авторский надзор за подготовкой серийного выпуска изделия, а также поиск 
предприятия-изготовителя оплачивается заказчиком до 40% от величины авторского го­
норара за дизайн-проект.

ТАБЛИЦА З.1.Б. ТЕКСТИЛЬ

№№ наименование объекта стоимость дизайн-проекта 
тыс.руб

1. Набивной тканный или трикотажный материал 4.5-7 .5

2. Пестротканный или пестровязанный материал б -  10.5

3. Жаккардовая ткань или трикотаж 9 -1 5
Примечание: в таблице 3.1.5 приведены размеры авторского гонорара 
за разработку единицы тканого или трикотажного образца материала

3.2. ДИЗАЙН АРХИТЕКТУРНОЙ СРЕДЫ
3.2*1. Интерьеры
1. Административные помещения: кабинеты руководителей, приемные, залы пере­

говоров, рабочие комнаты
2. Жилые помещения: квартиры в многоквартирных домах, дома, коттеджи и т.п.
3. Общественные помещения: вестибюли, холлы, залы совещаний, демонстрацион­

ные залы, рестораны, кафе, спортивные и лечебно-оздоровительные учреждения, рекреа­
ционные залы, зрелищные сооружения, буфеты, торговые залы и т.п.

4. Производственные помещения: цеха предприятий, конструкторские и учебные 
залы, лаборатории, вычислительные центры, медучреждения, склады, кухни и т.п.

5. Производственно-бытовые помещения: гардеробные, душевые, умывальные, 
уборные, комнаты реабилитации, приема пищи, курения и т.п.

6. Вспомогательные помещения: коридоры, лестничные клетки, венткамеры, кубо­
вые, подсобно-хозяйственные и т.п.

ТАБЛИЦА 3.2.1. ИНТЕРЬЕРЫ

№ наименование типов помещений стоимость 1 кв.м в руб

1. Общественные помещения 1000 - 3500

2. Жилые помещения 600 - 2000

3. Административные помещения 600 -1600

4. Производственные помещения 500 - 1200

5. Производствен но-быто выепомещения 300 - 9000

б. Вспомогательные помещения 200 - 750

Стоимость дизайн-проекта определяется произведением площади входящих 
в разработку типов помещений на стоимость разработки 1 кв.м
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Расценки на дизайнерские работы

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  3
1. Форпроект - 45%
2. Технологический дизайн-проект - 55%
3. Авторский надзор за внедрением - дополнительно 20% 

(от общего размера авторского гонорара)

3.2.2. Эксподизайн
Выставки, ярмарки, праздники, музейные экспозиции

ТАБЛИЦА 3.2.2. ЭКСПО-ДИЗАЙН, ВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ, ПРАЗДНИКИ, МУЗЕЙНЫЕ ЭКСПОЗИЦИИ

№ наименование объекта стоимость дизайн-проекта 
тыс.руб

1. Музей, выставка 95 - 600

2. Конкурс
общероссийский 500-3000
международный 1000-1600

3. Ярмарка, фестиваль, народное гулянье, праздник с разра­
боткой фирменного стиля

175 - 900

4. Объемные, обьемно-гтространсгвенные и кинетические 
установки, объекты арт-дизайна

6 -3 6

5. Отдельная тематическая экспозиция с элементами фир­
менного стиля

9 -9 5

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  2
1. Концепция -70%
2. Эскизный проект- 30%
Разработка мебели и оборудования оценивается дополнительно по табл.1.2. Не­

сложные работы (П.3-4) могут выполняться в один этап.

3.2.3. Дизайн городской среды и ландшафный дизайн

ТАБЛИЦА 3.2.3. ОБЪЕКТЫ ДИЗАЙНА ГОРОДСКОЙ СРЕДЫ

№ наименование стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1 Сложные системы взаимосвязанных городских пространств (ярмар­
ка, выставка,торговая улица, пешеходная зона, эспланада, бульвар, 
многоуровневая набережная, парковый, мемориальный комплекс}

500 -  5 000

2 Крупный городской ансамбль (площадь, торговый центр, парк, 
спортивный, игровой комплекс)

150 - 700

3 Небольшой городской ансамбль (сквер, курдонер, входной узел в 
торговый, общественный комплекс, жилой двор}

50 - 200
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ТАБЛИЦА 3.2.3а. ОБЪЕКТЫ ЛАНДШАФТНОГО ДИЗАЙНА

№ наименование стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1 Консультация с выездом на объект в черте города (за городской 
чертой)

1 (3) -  3 (6)

2 Подбор типовой малой архитектурной формы по каталогам 1.5 -  6

3 Эскизный проект малой архитектурной формы 6 -1 5

4 Чертеж профилей дорожек, элементов мощения 0.5 -  2

5 Чертежи дренажных устройств 3 - 6

6 Эскизы водных устройств 1 .5 -15

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  5
1. Предпроектное исследование - 25%
2. Концепция (форлроект) - 25%
3. Эскизный дизайн-проект- 25%
4. Технический дизайн-проект - 25%
5. Авторский надзор за внедрением - дополнительно 20% 

(от общего размера авторского гонорара)

3 .2 .4 . Колористика
1. Колористическое решение архитектурных ансамблей: цветовое решение круп­

ных архитектурных, ландшафтных и монументальных ансамблей федерального значения.
2. Колористическое решение крупных архитектурных объектов со сложной пла­

стикой: крупные архитектурные сооружения со сложной объемной композицией и пла­
стикой фасадов.

3. Колористическое решение небольших архитектурных объектов: небольшие ар­
хитектурные сооружения со сложной пространственной композицией фасадов, крупные 
архитектурные объемы с простыми геометрическими формами.

4. Колористическое решение монументальных форм: отдельно стоящие монумен­
тальные и декоративные формы, небольшие архитектурные сооружения, отдельные фаса­
ды с простыми геометрическими формами.

ТАБЛИЦА 3.2.4. КОЛОРИСТИКА

№ наименование объекта стоимость дизайн- 
лроекта тыс.руб

1. Колористическое решение архитектурных ансамблей 120-330

2. Колористическое решение крупных архитектурных объектов со 
сложной пластикой

20 - 180

3. Колористическое решение небольших архитектурных объектов 12-45

4. Колористическое решение монументальных форм 3 -15
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Расценки на дизайнерские работы

3.2.5. Художественная подсветка
1. Художественное освещение архитектурных ансамблей, светодинамичные ком­

плексы: художественное освещение крупных архитектурных, ландшафтных и монумен­
тальных ансамблей федерального значения; свето-динамические спектакли.

2. Художественное освещение крупных архитектурных объектов со сложной пла­
стикой: крупные архитектурные сооружения со сложной объемной композицией и пла­
стикой фасадов.

3. Художественное освещение небольших архитектурных объектов: небольшие 
архитектурные сооружения со сложной пространственной композицией фасадов, круп­
ные архитектурные объемы с простыми геометрическими формами.

4. Художественное освещение монументальных форм: отдельно стоящие мону­
ментальные и декоративные формы, небольшие архитектурные сооружения, отдельные 
фасады с простыми геометрическими формами.

ТАБЛИЦА 3.2.5. ХУДОЖЕСТВЕННАЯ ПОДСВЕТКА

№ наименование типов объектов стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1. Художественное освещение архитектурных ансамблей, светоди­
намичные комплексы

120-300

2. Художественное освещение крупных архитектурных объектов со 
сложной пластикой

24 - 180

3. Художественное освещение небольших архитектурных объектов 18-60

4. Художественное освещение монументальных форм 6-24

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  2
1. Форэскиз -55%
2. Эскизный проект- 45%
Для архитектурных ансамблей (л .1) —  3
1. Концепция-40%
2. Эскизный проект - 30%
3. Технический дизайн-проект - 30%

3.2.6. Архитектурные объекты, их фрагменты и детали
1. Проекты комплексного архитектурно-художественного решения архитектур­

ного объекта (жилой дом, общественное здание, небольшой промобъект и т.п.), вклю­
чая эскизную проработку планов, фасадов, разрезов здания, вопросов художественно­
стилистического и цветофактурного решения его фасадов, интерьеров и окружающей 
среды, размещения объектов монументального искусства, стилеобраэования элементов 
городского дизайна.

2. Архитектурно-художественное решение фрагмента архитектурного объекта 
(входной узел, пристрой, отдельный фасад и т.п.) включая эскизную проработку планов, 
фасадов, разрезов проектируемых пристроев и др. фрагментов здания, решение вопросов 
их художественно-стилистической и цветофактурной увязки с основным объектом.

3. Архитектурно-художественное решение деталей архитектурного объекта (вход­
ной козырек, маркизы, вывеска, суперграфика и т.д.) включая эскизную проработку про-
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ектируемых деталей, решение вопросов их художественно-стилистической и цветофак­
турной увязки с основным объектом.

ТАБЛИЦА 3.2.6. АРХИТЕКТУРНЫЕ ОБЪЕКТЫ, ИХ ФРАГМЕНТЫ И ДЕТАЛИ

№ наименование стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1 Комплексное архитектурно-художественное решение архитек­
турного строительства объекта (жилого, общественного назна­
чения)

5-10% от общей ст-ти

2 Архитектурно-художественное решение фрагмента архитек­
турного объекта (входной узел, пристрой, фасад и т.п.)

75 - 300

3 Архитектурно-художественное решение детали архитектурно­
го объекта (входной козырек, маркизы, вывеска и т.п.)

9 -90

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА 
для архитектурного объекта —  2-3
1. предпроектные исследования - 20%
2. концепция - 30%
3. эскиз - 50%;
для его фрагмента и деталей —  2
1. предпроектные исследования - 30%
2. эскиз - 70%

3.3. ГРАФИКА, УПАКОВКА И ВЕБ-ДИЗАЙН
1. Основные элементы фирменного стиля: товарный знак, эмблема, логотип, фир­

менный блок (товарный знак, логотип, реквизиты), фирменный шрифт, фирменная цвето­
вая гамма.

2. Деловая документация: бланк письма, приказ, протокол, распоряжение, пресс- 
релиз, конверт почтовый, визитная карточка, папка, удостоверение, печать и т.п.

3. Рекламная продукция: обложка или полоса каталога, проспекта, листовка, пла­
кат, полоса настенного или настольного календаря, диплом, свидетельство, наружные ре­
кламные щиты, газосветная реклама, концепция начального и финального кадра видео 
или слайд-фильма, конверт для пластинки или компакт-диска и т.п.

4. Информационная продукция: открытки поздравительные, пригласительный би­
лет, вывеска, этикетка для продукции пищевой про-мытленности, вымпел, флаг, банков­
ский билет, акция и т.п.

5. Сопроводительная документация: паспорт, инструкция, товар-ный ярлык, эти­
кетка упаковочная, бумага упаковочная, лента самокле-ющая и т.п.

6. Элементы визуальной коммуникации: наружные щиты, указа-тели (наружные, 
поэтажные, дверные), пиктограммы и т.п.

7. Транспортная реклама: цветографическое оформление транспор-тных средств, 
реклама фирм на общественном транпорте, реклама на спортивных объектах, воздушных 
шарах и т.п.
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Расценки на дизайнерские работы

ТАБЛИЦА 3.3.1. ГРАФИКА И УПАКОВКА

№ наименование стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1 Основные элементы фирменного стиля 30 -  150

2 Деловая документация 3 - 9

3 Рекламная продукция 1 2 - 6 0

4 Информационная продукция 6 - 2 5

5 Сопроводительная документация 3 - 1 5

б Элементы визуальной коммуникации 3 - 2 5

7 Транспортная реклама 8 - 3 0

8 Упаковка для продовольственных и промышленных товаров 12 -  90

Примечание: в таблице 3.3.1. приведены размеры авторского гонорара
за разработку единицы графической продукции

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕКТА —  2
1. Форпроект - 45%
2. Технический дизайн-проект - 55%

WEB-дизайн, телевизионная графика
Раздел web-дизайна включает разработку базовых элементов сайта, элементов его 

графического оформления. Гонорар не включает стоимость услуг по программированию.
Раздел телевизионной графики включаетоформлениетелеканала (входная застав­

ка, анонсы, перебивка под рекламу, рубрика, закрытие канала, метка канала, промоушн- 
ролик) и телерекламу (электронные титры, визуальные эффекты, 3D- и спецэффекты).

ТАБЛИЦА 3.3.2. WEB-ДИЗАЙН, ТЕЛЕВИЗИОННАЯ ГРАФИКА

№№ наименование стоимость дизайн- 
проекта тыс.руб

1 Базовая метафора и сценарий 25-75

2 Стилевая концепция сайта, раздел 30-70

3 Главная страница 20-70

4 Баннер, иконка 2.5-7.5

5 Анимация 3-7,5

6 Двухмерные иллюстрации 5-25

7 Трехмерные иллюстрации, анимации 7-30

8 VRML, FLASH 7.5 -  25

9 Оформлениетелеканала (за 1 секунду) 5-30

10 Телереклама (за 1 секунду) 10-50
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РЕкссмЕндеш ы Е зпгмш  д а ш ш м р т е т а  —  2
1. Эскизный дизайн-проект - 30%
2. Тевдичестшй дизайн-проект - 70%,

ЗА. КОМПЛЕКСНЫЕ ДИЗАЙН-ПРОГРАММЫ
1. Проект комплексного аржи^гастдамйкхщ©жестемиош оформления крупных 

градостроительных ансамблем (город, м н о й  рамой, зоопарк м тд.), включая ирорабошу 
вопросов колористического оформления среди размещения объектов монументального 
искусства, стмлеобразования элементов городского дизайна.

2. Проект комплексного аргато1оурноь^эдожествем1Н1ого оформления городских 
ансамблей (улица, площадь* рынок и тл.)„ включая проработку вопросов колористическо­
го оформления среды, размещения объектов монументального искусства, стилеобразова- 
ния элементов городского дизайна.

3. Комплексное обследование крупного средового объекта, включая архитеквурно- 
художественныщ, историко-стилевые аспекты! (исторически денная городская среда - ули­
ца, площадь, парк, рынок, жилое образование и тщ.)

ТАБЛИЦА 4.5. КОМПЛЕКОШЕ ПРОПЯНМЫ

М?
—

стоимость дкзайк- 
проекта тыс. руб

1 Проекты комплексного аржтеюгури1(пьзб^жтгвемнош оформите- 
нмя крупных градсстрошелошуж ассамблей

240-750

2 Проекты комплексного архшешурмо-задожеетвешого оформле­
ния городских ансамблей

45 - 300

3 Комплексное обследование крупного средового объекта 90-300

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ЭТАПЫ ДИЗАЙН-ПРОЕМГА - 2 - 3
1. Предо роектные исследования - 55%
2. Концепция - 45%

4. КОНСУЛЬТАЦИИ, ЛЕКЦИИ, РЕЦЕНЗИИ, ЭКСПЕРТНАЯ 
И ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

Раздел определяет величину гонорара за проведение лекций и мастер-классов 
по современным проблемам дизайна, консультаций, составление рецензий, экспертных 
заключений по всем видам дизайнерских работ, а также проведение комплексных экс­
пертных исследований, научных изысканий в области архитектурно-художественной и 
дизайнерской деятельности.

Консультации и экспертные оценки осуществляются опытными специалистами, 
членами профессиональных дизайнерских союзов России.

Результатом консультации или экспертизы может быть графическая или текстовая 
рекомендация или оценка.

По результатам консультаций или экспертной оценки может быть проведено руко­
водство по реализации ее в натуре.
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Расценки на дизайнерские работы

Комплексные экспертные исследования крупных объектов промышленного дизай­
на с привлечением специалистов из смежных областей (художников, архитекторов, ис­
кусствоведов, эргономистов, конструкторов и т.д.)

ТАБЛИЦА 4.1. ЭКСПЕРТИЗА, РЕЦЕНЗИИ, КОНСУЛЬТАЦИИ, ЛЕКЦИИ, РЕЦЕНЗИИ

№ наименования стоимость работ 
ты с. руб

1 Консультация 1 . 5 - 5

2 Научная, тематическая, экспертная рекламная статья в специализи­
рованном журнале (за 1 п.п.с. -  2500 знаков)

0 . 5 - 5

3 Лекция, доклад 1 - 2 0

4 Руководство по реализации консультативного предложения в натуре 
(почасовая оплата)

0 .5 - 1

5 Проведение учебных занятий (лекций и практических) и консульта­
ций в мастер-классах (почасовая оплата)

0 .5 -2 .5

б Проведение семинаров, работа в жюри, экспертном совете, ГАКе 
(почасовая оплата)

2 - 5

7 Рецензия, экспертное заключение 5 - 2 0

8 Комплексная экспертная оценка (сертификация) деятельности фир­
мы или крупного объекта дизайна

20 - 300

9 Научно-методическая разработка программы, мастер-класса (объе­
мом до 1 а.л.)

3 - 2 0

10 Написание монографии, учебника, учебно-методического пособия 
(за 1 а.л.)

3 - 1 0

11 Заявка на регистрацию товарного знака 4.5 -  7.5

12 Заявка на патентование промышленного образца, регистрация по­
лезной модели

7.5 -  10.5

13 Научно-методическая разработка программы учебного (лекционно­
го) курса

1 0 - 3 0

14 Экспертный сравнительный анализ единичных (простых) изображе­
ний (знак, буквица, логотип, слоган)

9 - 1 8

15 Экспертный сравнительный анализ композиций, состоящих из двух 
и более графических элементов (комбинированный знак, сложный 
логотип изобразительного характера, логотип сюжетного содержа­
ния)

1 8 - 3 0

16 Экспертный сравнительный анализ сложных сюжетных композиций 
(этикетка, упаковка, иллюстрация, обложка, видесюжет, постер, ре­
кламные материалы)

30 -45

17 Сравнительный анализ фирменного стиля (комплексных объектов, 
включающих визуальные формы продукции, фирменный знак, цвет, 
документацию и т.д.)

100 -  200
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18 Сравнительный анализ объектов городского дизайна и малых ар­
хитектурных форм (торговые киоски, телефонные будки, игровые 
сооружения и т.д.)

120 -1 8 0

19 Сравнительный анализ промышленных технически простых изделий 
(лопаты, ведра, сковороды и т.д.)

50 -  120

20 Сравнительный анализ промышленных технически сложных изделий 
(станки, велосипеды, кондициионеры и т.д.)

1 2 0 -1 8 0

Сроки проведения экспертизы -  один месяц со дня представления заказчиком 
всех необходимых материалов. За срочность вводится коэффициент срочности 1.2 -  1.5 
(в зависимости от сокращения сроков).

При проведении работы специалистами, профессионально занимающимися экс­
пертизой в течении 20 и более лет, вводится повышающий коэффициент к базовой стои­
мости экспертизы в размере 1.5.

В случае при одновременном проведении экспертизы нескольких образцов текст 
анализа повторяется от варианта к варианту, на стоимость каждого из них сверх одного 
вводится коэффициент в размере 0.8 -  0.5 (в зависимости от объема повтора)

Для постоянных заказчиков, регулярно обращающихся за проведением эксперти­
зы, вводятся специальные понижающие коэффициенты стоимости 0.8 -  0.9.
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Приложение 1

РЕКОМЕНДУЕМЫЙ СОСТАВ ИСПОЛНИТЕЛЕЙ ПО ВИДАМ РАБОТ ИЗДЕЛИЯ 
Крупные системные объекты
1. Руководитель темы
2. Ведущий дизайнер
3. Разработчик объемно-пространственного решения
4. Разработчик цвето-графического решения
5. Конструктор, технолог
6. Эргономист, патентовед

Единичные технически сложные изделия
1. Ведущий дизайнер
2. Разработчик объем но-пространствен но го решения
3. Разработчик цвето-графического решения
4. Конструктор, технолог, эргономист, патентовед

Единичные технически простые изделия
1. Ведущий дизайнер, эргономист, 

технолог, конструктор, патентовед
2. Разработчик объемно-пространственного решения

Комплексная экспертная оценка объекта индустриалього дизайна
(средового комплекса)
1. (Научный) руководитель
2. Ответственный исполнитель
3. Смежые специалисты (в зависимости от характера объекта- эргномисты, искусствоведы, 
историки, инженеры-конструкторы, архитекторы и т.д.)

Одежда, обувь
1. Художник-модельер
2. Конструктор, технолог
3. Лаборант (швея)

Текстиль
1. Художник-технолог
2. Технолог тканей, химик-отделочник
3. Художник-оформитель, колорист
4. Художник-дессанатор

ДИЗАЙН АРХИТЕКТУРНОЙ СРЕДЫ
1. Руководитель темы
2. Ведущий дизайнер
3. Разработчик объемно-пространственного решения
4. Разработчик цвето-графического решения
5. Конструктор, технолог, архитектор,эргономист
6. Макетчик

ГРАФИКА
1. Художник-граф и к
2. Оператор компьютера, фотограф, патентовед
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Приложение 2

Дорогие авторы!

Союз Дизайнеров России заключил договор с Российским авторским обществом КОПИРУС 
для того, чтобы обеспечить соблюдение и сохранность Ваших прав при копировании Ваших произ­
ведений.

К сожалению, мы не можем защитить права каждого автора индивидуально, но мы создаем 
условия для обеспечения Ваших авторских прав

В случае, если любое лицо (физическое или юридическое) копирует Ваши произведения на 
ксероксе, принтере или иным образом воспроизводит их путем копирования, Вы в соответствии с за­
конодательством об авторском праве должны получать авторские отчисления.

Подобные отчисления невозможно собирать индивидуально в отношении каждого автора, 
поэтому существуют авторские общества, которые осуществляют сборы на коллективной основе. В 
России таким обществом является Российское авторское общество КОПИРУС, признанное и в нашей 
стране и за рубежом.

Собранное таким образом вознаграждение будет распределяться и выплачиваться Россий­
ским авторским обществом КОПИРУС ежегодно и непосредственно авторам при участии и под кон­
тролем Союза.

Для того чтобы Вам распределялись и выплачивались авторские отчисления необходимо за­
ключить договор-поручение с Союзом и заполнить сведения о творческой деятельности.

Приложение 3 

ДОГОВОР
по обеспечению авторских прав

г. Москва «____ » _____________ 200__ года

Настоящий Договор заключен между:

1) Общероссийской общественной организацией «Союз Дизайнеров России», в лице Пре­
зидента Назарова Юрия Владимировича, и

2) Автором, являющимся членом Союза:

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА
1.1. В целях эффективного осуществления положений законодательства Российской Федера­

ции об авторском праве Автор в своих интересах поручает Союзу совершать действия, направленные 
на обеспечение имущественных авторских прав Автора при осуществлении Российским авторским 
обществом КОПИРУС (далее -  КОПИРУС) по коллективному управлению имущественными авторскими 
правами функций, возложенных на них Законодательством Российской Федерации.

2. ОСНОВНЫЕ УСЛОВИЯ
2.1. Автор поручает, а Союз принимает на себя следующие обязательства:
2.1.1. провести юридический анализ уставных и иных нормативных документов, типовых до­

говоров о коллективном управлении Российского авторского общества КОПИРУС, осуществляющего 
коллективное управление при репрографическом воспроизведении (ксерокопировании) и ином вос­
произведении произведений;
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2.1.2. направить в Совет КОПИРУС представителя Союза для участия в определении принци­
пов сбора, распределения и выплаты вознаграждения, собираемого КОПИРУС, а также для решения 
иных вопросов деятельности КОПИРУС;

2.1.3. наблюдать за деятельностью КОПИРУС и информировать Автора об этой деятельности, 
решениях руководящих органов КОПИРУС;

2.1.4. на основании настоящего Договора и доверенности, выданной Автором, подписать от 
имени и в интересах Автора с КОПИРУС типовой договор о коллективном управлении имущественны­
ми авторскими правами;

2.1.5. в разумный срок по требованию Автора предоставить Автору экземпляр договора о 
коллективном управлении имущественными авторскими правами, подписанного с КОПИРУС;

2.1.6. осуществлять контроль за выполнением КОПИРУС своих обязательств перед Автором.
2.2. Никакие из действий Союза не приведут «ущемлению каких-либо прав и законных ин­

тересов Автора.
2.3. Союз в соответствии с настоящим Договором вправе запрашивать и получать информа­

цию о творческой деятельности Автора, а также предоставлять ее КОПИРУС для целей правильного 
сбора, распределения и выплаты причитающегося Автору вознаграждения.

2.4. Автор в соответствии с настоящим Договором вправе:
2.4.1. получать информацию и знакомится с документами, подтверждающими добросовест­

ное выполнение КОПИРУС своих обязательств, а именно - копиями решений Совета КОПИРУС;
2.4.2. получить экземпляр договора, заключенного с КОПИРУС от его имени и в его интере­

сах.
2.5. Автор в соответствии с настоящим Договором обязан:
2.5.1. выдать доверенность, оформленную в соответствии с действующим российским за­

конодательством, необходимую для выполнения обязательств, взятых на себя Союзом в соответствии 
с настоящим Договором;

2.5.2. по запросу Союза предоставлять информацию о своей творческой деятельности для 
целей распределения и выплаты Автору собранного для него КОПИРУС вознаграждения.

2.6. Однако невыполнение Автором своих обязательств в соответствии с настоящим Догово­
ром не влечет возложения на него какой-либо ответственности.

3. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ
3.1. Взаимоотношения Сторон, не урегулированные настоящим Договором, регламентируют­

ся действующим законодательством Российской Федерации.
3.2. Все исправления в тексте настоящего Договора имеют юридическую силу только в том 

случае, если они удостоверены подписями Сторон в каждом отдельном случае.
3.3. Стороны вправе в любой момент расторгнуть настоящий Договор в одностороннем по­

рядке, предупредив об этом другую Сторону в письменном виде не менее чем за 10 рабочих дней.
3.4. Настоящий Договор составлен в двух экземплярах, имеющих одинаковую юридическую 

силу. Один экземпляр передается Автору, второй хранится в Союзе.

ПОДПИСИ СТОРОН:

Автор: От Союза:

/___________ / /_________ /

«____» 200_ г. «____» 200_ г.

Контактный телефон:

(указывается по желанию автора)
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Приложение 4

ДОВЕРЕННОСТЬ
по обеспечению авторских прав

Город Москва « 200

Настоящая Доверенность выдана в том, что 

(фамилия, имя, отчество)

паспортные данные (номер, серия, кем и когда выдан):

(Автор),

проживающий по адресу:________________________________________________

доверяет_______________________________________________________________
(должность и фамилия, имя, отчество представителя Союза, название Союза)

паспортные данные (номер, серия, кем и когда выдан):

проживающему по адресу:_______________________________________________ ,

подписать с Российским авторским обществом КОПИРУС договор о коллективном 
управлении имущественными авторскими правами в целях сбора, распределения 
и выплаты вознаграждения для автора, а также совершать иные действия, 
направленные на обеспечение имущественных авторских прав Автора 
при осуществлении организациями по коллективному управлению правами функций, 
возложенных на них Законом Российской Федерации.

Настоящая Доверенность выдана сроком на три года без права передоверия.

(подпись Автора)
/____________ /
(фамилия и инициалы)



Приложение 5

СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРЕ И ЕГО ТВОРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
(информация о банковских реквизитах, фактический адрес места жительства,
ИНН и номере свидетельства Пенсионного фонда необходима 
для начала выплаты вознаграждения)

1. Фамилия, имя, отчество:_______________________________________________

2. Контактный телефон, e-mail, адрес для переписки:

3. Паспортные данные:___________________________________________________

4. Псевдоним:____________________________________________________________

5. Сфера (сферы) творческой деятельности (переводчик, писатель, художник, архитектор и др.)

6. Примерное количество изданных произведений (по усмотрению автора):
всего______________ за последние три года__________________________

7. Творческий союз (союзы), членом которого является Автор:

8. Банковские реквизиты для перечисления вознаграждения,
Идентификационный номер налогоплательщика ИНН:

9. Номер страхового свидетельства пенсионного страхования___________________

Приложение б

ЗАКОН «ОБ АВТОРСКОМ ПРАВЕ И СМЕЖНЫХ ПРАВАХ» РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
(извлечения)

Статья 5. Сфера действия авторского права.
1. В соответствии с настоящим Законом авторское право распространяется:
• на произведения, обнародованные либо необнародованные, но находящиеся в какой- 

либо объективной форме на территории Российской Федерации, независимо от гражданства авторов 
и их правопреемников;

• на произведения, обнародованные либо необнародованные, но находящиеся в какой- 
либо объективной форме за пределами Российской Федерации, и признается за авторами - гражда­
нами Российской Федерации и их правопреемниками;

• на произведения, обнародованные либо необнародованные, но находящиеся в какой-либо 
объективной форме за пределами Российской Федерации, и признается за авторами (их правопре­
емниками) гражданами других государств в соответствии с международными договорами Российской 
Федерации.

Статья 6. Объект авторского права. Общие положения.
1. Авторское право распространяется на произведения науки, литературы и искусства, яв­

ляющиеся результатом творческой деятельности, независимо от назначения и достоинства произ­
ведения, также способа его выражения.
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Статья 27. Срок действия авторского права.
1. Авторское право действует в течение всей жизни автора и 70 лет после его смерти, кроме 

случаев, предусмотренных настоящей статьей.
Право авторства, право на имя и право на защиту репутации автора охраняются бессрочно.
2. Автор вправе в том же порядке, в каком назначается исполнитель завещания, указать лицо, 

на которое он возлагает охрану права авторства, права на имя и права на защиту своей репутации 
после своей смерти. Это лицо осуществляет свои полномочия пожизненно.

При отсутствии таких указаний охрана права авторства, права на имя и права на защиту ре­
путации автора после его смерти осуществляется его наследниками или специально уполномоченным 
органом Российской Федерации, который осуществляет такую охрану, если наследников нет или их 
авторское право прекратилось.

Статья 31. Условия авторского договора.
Все права на использование произведения, прямо не переданные по авторскому договору,
считаются не переданными.

Статья 32. Форма авторского договора.
Авторский договор должен быть заключен в письменной форме.

Примечание:
Аналогичные нормы действуют на территории других развитых стран, подписавших
Бернскую конвенцию об охране литературных и художественных произведений.

Приложение 7

МЕЖДУНАРОДНЫЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ КОДЕКС ЧЕСТИ ДИЗАЙНЕРА 
ОБРАЗЦОВЫЙ КОДЕКС ПОВЕДЕНИЯ ДЛЯ ДИЗАЙНЕРОВ

Цель кодекса:
формирование основных принципов международных этических норм в дизайнерской 
практике, принятых всеми организациями - членами ICSID;

Дефиниции:
Согласно КОДЕКСА слово «дизайнер»
1. применимо к специалистам {дизайнерам, архитекторам, проектировщикам) 
занимающимися;
- графикой и визуальной информацией;
- дизайном товаров и средств производства;
- проектированием интерьеров;
2. обозначает человека, занимающегося дизайном по собственной^инициативе или по 
трудовому соглашению; а также группу дизайнеров, работающих в фирме
или объединившихся на иных основах.

Обязанности обществ и объединений:
Организации-члены ICSID требуют, чтобы входящие в их состав организации признали, 
что они и их отдельные члены, работая за рубежом, соблюдали основной кодекс и традиции 
данной страны.

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ДИЗАЙНЕРА ПЕРЕД ОБЩЕСТВОМ:
1. Дизайнер принимает на себя профессиональную обязанность способствовать 
повышению социального и эстетического уровня общества.
2. Дизайнер обязуется с профессиональной ответственностью действовать в интересах 
экологии и защиты среды.
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3. Дизайнер должен высоко держать честь и достоинство своей профессии.
4. Дизайнер не имеет права сознательно допускать ситуацию, в которой его личные интересы 

приходят в противоречие с его профессиональным долгом.

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ПЕРЕД ДРУГИМИ ДИЗАЙНЕРАМИ:
1. Дизайнер не должен прямо или косвенно пытаться отстранить от работы другого дизай­

нера, а также с целью конкуренции уменьшать размер гонорара или прибегать к другим нечестным 
приемам.

2. Дизайнер не должен умышленно приступать к выполнению профессиональной задачи, над 
которой работает другой дизайнер, не информируя его об этом.

3. Дизайнер должен быть справедливым в критике, он не имеет права очернять ни работу, ни 
репутацию своего коллеги - дизайнера.

4. Дизайнер но имеет права следовать указаниям клиента, если это ведет к созданию плагиа­
та, а также сознательно создавать плагиат.

ВОЗНАГРАЖДЕНИЕ ДИЗАЙНЕРА:
1. Дизайнер не имеет права выполнять работу, предложенную клиентом, не получая за это 

соответствующий гонорар: Дизайнер имеет право выполнять работу бесплатно или за сниженную 
оплату для благотворительных или общественных организаций.

2. До оформления заказа дизайнер должен точно и подробно объяснить клиенту расчет 
общего вознаграждения.

3. Дизайнер, который финансово связан с компанией, фирмой или предприятием, имеющими 
возможность получить прибыль, используя его советы, должен заранее информировать об этом кли­
ента или работодателя.

4. Дизайнер, у которого просили совет по приему на работу другого дизайнера, не имеет 
права получать от него за это вознаграждение.

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ДИЗАЙНЕРА ПЕРЕД КЛИЕНТОМ:
1. Дизайнер должен работать в интересах клиента в рамках своего профессионального долга.
2. Дизайнер не имеет права одновременно выполнять задачи, конкурирующие между собой, 

не информируя об этом заинтересованных клиентов или работодателей. Исключения - отдельные 
случаи, в которых традиционно принято, что дизайнер одновременно работает на конкурентов.

3. Дизайнер должен конфиденциально относиться ко всем замыслам своего клиента, к орга­
низации и методам производства на предприятии. Дизайнер не должен разглашать такую информа­
цию без согласия клиента. Дизайнер отвечает и за то, чтобы так поступал руководимый им коллек­
тив.

КОНКУРСЫ:
Дизайнер не должен участвовать в таких международных конкурсах, условия которых не со­

ответствуют положениям, разработанным в кодексе.

ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ:
1 . Любой материал, изданный с целью рекламы или популяризации, должен содержать толь­

ко правдивые факты. Материал должен быть справедливым по отношению к клиентам и другим ди­
зайнерам, соответствовать кодексу чести профессии.

2. Дизайнер имеет право позволять клиентам пользоваться его именем для способствования 
реализации предложенных им услуг или производству спроектированных товаров, но только таким 
способом, который соответствует статусу профессии.

3. Дизайнер не должен допускать случая, когда с его именем связывают реализацию таких 
проектов, которые сильно изменены клиентом и фактически уже не являются оригинальной работой 
дизайнера.
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